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Presentacion

El curso de Ps;colog/a de Ia Comunlcacron Periodistica busca proporc:onar a los estudlantes las herramfentas para comprender eI
proceso de comunicacién desde las teorias conterporaneas interpretativas y de recepcion de los medios de comunicacion, y ofrecer
los principales paradigmas de la psicologia de i comunicacion. El curso tiene dos perspectivas de anélisis: la primera desde una
mirada macro de anélisis, enfocandose en los medios de comunicacion, y la sequnda, desde una mirada micro, la cual se centra en

los individuos.
Se parte desde el punto de vista de que la comunicacion es el vehiculo de la interaccién social a partir del cual se intercambian
representaciones o formar de entender la realidad, en la que los parti ty; son agentes activos e intencionales que -

{

para ello comportamientos verbales y no verbales.

oy Q) - -

deliberadamente o no- tratan de compartir, influir c modificar esaS/eprsS ciones de afrlidad de sus interlocutores, utilizando
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i DRSS R U S ‘ Vinculacién con otras Unidades de Aprendizaje

__Impacto de la Unidad de Aprendizaje en el perfil de egreso

Esta Unidad le permitira estudiar, comprender e interpretar fenémenos sociales relacionados con los procesos de la comunicacion y el
periodismo. '

~Ambito de Aplicacién Profesional

Con las competencias adquiridas podra desemepfarse un periodista con capacidad de andlisis y comprension de fenémenos
sociales, tanto locales como internacionales.

Competencia Genérica

Conoce las principales teorias contemporaneas de los medios de comunicacion y paradigmas de referencia de la psicologia de la
comunicacion.

- Competencias Especificas

Desarrollar habilidades de comunicacién intrapersonal e interpersonal con el objetivo de lograr un mejor desemperio profesional del
ambito periodistico.

Objetivo de Aprendizaje

Capacidad para actuar en nuevas situaciones. Habilidades interpersonales. Capacidad de comunicacién oral y escrita.

~ Campos Formativos .
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Saber Conocer (Saberes tedricos y procedimentales):

Analizar los productos audiovisuales de comunicacién periodistica y comprender los efectos de éstos.

Saber Hacer (Saberes practicos, habilidades):

Interpretacion de los efectos psicolégicos sociales de comunicacién con aplicaciones al ambito periodistico.

Saber ser
ambito periodistico.

Saber convivir (Actitudes, disposicion, valores):

Analizar la comunicacion intrapersonal e interpersonal a partir de sus principios y fundamentos para mejorar la préctica periodistica

Desarrollar habilidades de comunicacion intrapersonal e interpersonal con el objetivo de lograr un mejor desempefio profesional del

Actitud critica. Valorar la importancia de los factores psicologicos para un mejor ejercicio de la practica periodistica.

o 'DéAs"glvd'é:érdev'Uh’i'da’défé :dé'Téiﬁéfiéé
~ Unidades Tematicas

Un|dad de Competenua 1 Teonas contemporaneas de Ios medios: la recepcion e mterpretaaon
‘| 1.1.- Perspectiva interpretativa.

1.2.- Usos y gratificaciones.

1.3.- Sociologia del conocimiento y construccion de la realidad.

1.4.- Agenda setting.

1.5.- La produccion de la noticia y critica del discurso.

Unidad de Competencia 2.- La construccion social de la realidad a través de los medios.
21.- Laimagen

2.2.- Elementos bésicos de la imagen

2.3.- Composicion visual del encuadre
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2.4.- Principios de composicidn
2.5.- Escala de planos

2.6.- Punto de vista o angulacion
2.7.- Movimientos

Unidad de Competencia 3.- Lectura de la imagen en prensa, cine y television
3.1.- El texto visual

3.2.- Metodologia de andlisis de una imagen
3.3~ Larealidad representada y manipulacion

Unidad de Competencia 4.- La comunicacion intrapersonal, interpersonal y pablica
4.1.- Enfoques tedricos contemporaneos de la psicologia de la comunicacion

4.2 - Estrategias fundamentales de la comunicacion.

4.3.- Autoconcepto y autorevelacion.

4.4.- Psicologia de la imagen péblica.

4.5.- La comunicacion en el encuentro y presentacion de la persona.

4.6.- La comunicacion en las conversaciones y el dialogo.

Unidad de Competencia 5.- La comunicacion no verbal.
9.1.- Funciones y reglas de la comunicacién no verbal.
5.2.- Comunicacion no verbal corporal (kinésica).

5.3.- Comunicacion no verbal vocal (paralingiistica).
5.4.- Comunicacion no verbal espacial (proxémica).
9.5.- La mentira, engaiio y disimulo.

Unidad de Competencia 6.- La comunicacion verbal

6.1.-Propdsitos de la comunicacion.

6.2.-Miedo a hablar en publico.

6.3.-La comunicacion publica

6.4.-Andlisis del publico.

6.5.-Planeacion, elaboracion y estructura del discurso.

6.6.-Estilos y tipos de discurso.

6.7.- Modos de persuasion.

6.8.-Aplicaciones de la comunicacion publica en el ambito periodistico
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Metodologia de trabajo
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En todas las sesiones
Exposiciones magistrales del profesor.

Dlspgsmn y analisis gru_gal de los documentos asignados en las sesiones respectivas.
Actividades de evaluacion y retroalimenta

Solo en las unidades de aprendizaje respectivas

Analisis de mensajes audiovisuales.

Presentgpién y anélisis de la imagen publica de actores publicos (estudios de caso).
Evaluacion y recomendacion de los trabajos presentados por los estudiantes.

Teorias contemporaneas de los medios.
Actividad: Discusion de las lecturas asignadas.

La construccion social de la realidad a través de los medios y lectura de la imagen.

Actividad: Discusion de las lecturas asignadas.
Actividad: Trabajo colaborativo a través del andlisis de productos audiovisuales.

La comunicacién intrapersonal, interpersonal y publica.

Actividad: Discusién de las lecturas asignadas.
Actividad: Analisis de presentaciones publicas de actores del ambito periodistico, politico y social.
Actividad: Dinamicas o ejercicios practicos que contribuyan a la competencia del estudiante.

Comunicacién no verbal y verbal.
Actividad: Discusion de las lecturas asignadas.

Actividad: Ejercicios que faciliten la planeaciédn, elaboracién y presentacion de urvdiscurso frente

Actividad: Ejercicios que contribuyan al autoconocimiento del estudiante y relaciones interpersonales.

cion de los conocimientos tedricos del estudiante (al finalizar la clase).

Ublico.

Evalizcion” ol e
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 Productode Aprendizaje ~ Criterios de Evaluacion

Analisis de productos audiovisuales.

Analisis de la imagen publica de una actor politico o social
Andlisis de un cortometraje Elaboracion y presentacion de un discurso

Trabajo final: analisis de un cortometraje.

Calificacion

~ Ponderacion de laEvaluacion =~

| Acreditacién =~ -

analisis de productos audiovisuales. 15%

Andlisis de la imagen publica de un actor politico o social. 15 %
Elaboracién y presentacion de un discurso frente a un publico. 15%
Trabajo final: analisis de un cortometraje. 20%

Participacién en clase 10%

Exposicién de un tema en clase 10%

Tareas 15%

_ Perfil Docente Deseable =~

El docente deberé tener una formacion disciplinar afin a la comunicacion y manejar una estrategia pedagogica basada en competencias. En cuando a contenidos y
habilidades se espera que el docente tenga experiencia en investigaciones con enfoque en la psicologia de masas y estudios de recepcion.

%/

- Fuentes de Informacién

Bibliografia basica:

AILE%S, R. y Kraushar (1993). Tu eres el mensaje. La comunicacion a través de los gestos, la imagen y las palabras. Barcelona: Paidés. APARICI,

R., Garcia, A., Fernandez, J. y Osuna, S. (2006). La imagen. Andlisis y representacion de la realidad. Gedisa: Barcelona

BARO, T. (2012). La gran guia del lenguaje no verbal. Cémo aplicarlo en nuestras relaciones para lograr el éxito y la felicidad. Barcelona: Paidés

BEL MALLEN, J. I. (2004). Comunicar para crear valor: la direccién de comunicacion en(lasvfg%izaciones. Espafia: EUNSA. BERGER, P.L. y
rrortu editores DAVIS, F. (2006). La comunicacién no

Luckmann, T. (2005). La construccién social de la realidad. Buenos Aires: Editori
verbal. Madrid: Alianza. m/
DE MORAGAS SPA, M. (2011). nterpretar la comunicacién: Estudios sobre medios e érica y Europa. Gedisa Editorial. GOFFMAN, E. (2001).
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‘ / La presentacion de la persona en la vida cotidiana, Buenos Aires: Amorrortu editores.
G

OFFMAN, E. (2003). i : i i i
Mondadori-Grija(lbo: h/zéﬁsggma' La identidad deteriorada. Buenos Aires: Amorrortu Editores. GORDOA, V. (2003). Imagologia. Random House
KNAPP, M. (1991). La comunicacion n

interaction. USA: Pearson Education 3 O verbal. El cuerpo y el entorno. Paidos: México. Knapp, M. L. (2008). Lying and deception in human

ARA, L.y Gonzalez, A. (2013). El poder de la ropa. México: Océano.
MaEr:cEa:\JI%ERG, Y.y Lugo, J.A. (2011). Palabra y poder. Manual del discurso politico. México: Grijalbo. MCENTEE, E. (1996). Comunicacién oral
RdCKAYl rl\enraZQO_en el mundp moderno. México: McGraw Hill. MCENTEE, E. (2004). Comunicacién oral. México: Mc Graw Hill. )

. gt F)a'ws, M. Fanning, P., (2011). Los secretos de la comunicacion personal. Aprenda a comunicarse de manera efectiva en cualquier
situacion. Paidés: Madrid.

MUCCHIELLI, A. (1998). Psicologia de la comunicacion. Barcelona: Paidés. RANGEL, M. (2003). Comunicacién oral. México: Trillas.

REY.ERO,_J. (2010). Hablar para convencer. Comunicar mas y mejor en entornos profesionales. Madrid: Pearson educacion. VILCHES, L. (1989).
Manipulacion de la Imagen Televisiva. Paidés: Barcelona, Espania.

VILCHES, L. (1999). La lectura de la imagen: prensa, cine, televisién. Paidés. Barcelona.

Complementaria:
BERGER, P. L., Luckmann, T., & Estruch, J. (1997).Modernidad, pluralismo y crisis de sentido. Madrid: Paidds.
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