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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
Centro Universitario de la Ciénega

Programa de Unidad de Aprendizaje
Nivel en que se ubica la unidad de aprendizaje
Licenciatura en Periodismo

Nombre de la Unidad de Aprendizaje Clave
Periodismo digital (Herramientas digitales usos y aplicacion al periodismo) 18843
Pre-requisitos Tipo de Unidad de Aprendizaje Carga Horaria Semanal Créditos
PA101 Curso C Practca P
X | Curso-Taller CT || Seminario S = w—
Co-requisitos Laboratorio L | | Clinica N Teoria: | Practica: | Total: .
Curso- CL | | Taller T 12 36 48
Laboratorio L
Médulo M
Area de Formacion Division . Departamento Academia
Ejs de formacion Estudios juridicos y sociales Comunicacion y psicologia FOfjedisinG NS
fundamental tecnologias

Presentacion

En la actualidad estan aconteciendo cambios importantes en la forma de hacer periodismo, ya que las tecnologias de la informacion y

la comunicacién presentan retos al profesional del periodismo, no solo en lo que se refiere a las multiples modalidades en que se

organiza, presenta y difunde la informacion sino ademas en el papel y funciones del periodista.

Esta materia abonara en la generacion de conocimientos y habilidades que le permitan al egresado desempefarse de una manera

eficaz, confiable y profesional en los novedosos entornos digitales en que la profesion se ha visto ya inmersa. Ademas actualizara la

practica periodistica del egresado resaltando una mirada desde las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion. ‘
A

Vinculacién con otras Unidades de Aprendizaje N

Redaccion de generos periodisticos

Gramatica avanzada

Teorias y nuevas tecnologias periodisticas - Mercadotecnia y publicidad
Periodismo de investigacion

Periodismo econodmico y financiero
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Diagramacion y disefio editorial
Informatica

Taller de radio 1

Taller de television 1y 2

e Taller de fotoperiodismo

Impacto de la Unidad de Aprendizaje en el perfil de egreso
Planea, produce y difunde contenidos periodisticos para Internet donde se integren textos, audios, fotos y recursos multimedia que

permitan la interaccion con las audiencias.
Ambito de Aplicacion Profesional de la Unidad de Aprendizaje

Produccion de contenidos periodisticos para medios digitales
Administracion de sitios web mediante gestores de contenido
Competencia Profesional de la Unidad de Aprendizaje

Trabaja contenidos periodisticos en un medio digital con conocimientos avanzados en programas de disefio web y aplicaciones

multimedia, herramienta de busgueda y redaccion para la Internet
Competencias Basicas de la Unidad de Aprendizaje

e Identifica los fundamentos basicos de los medios de comunicacion digitales
e Visualiza las claves del disefio: tipografia, color y composicion
 Jerarquiza texto y contenidos multimedia en el espacio virtual
Competencias de Aprendizaje de la Unidad de Aprendizaje

e Prepara proyectos web desde el concepto inicial hasta la su publicacién y difusiéon en internet
« Desarrolla contenidos digitales en multiples formatos utilizando herramientas informaticas profesionales
« Organiza los contenidos en el espacio virtual para maximizar su apreciacion e impacto en la audiencia
Campos Formativos por Competencias: Conocimientos, aptitudes y destrezas, actitudes y valores

Saber Conocer (Saberes teoricos y procedimentales)
« Relaciona el desarrollo cientifico, tecnolégico y social con el desarrollo de los medios de comunicacién masiva.
e Plantea sus producciones informativas de formatos digitales adecuados a los medios digitales actuales y los que estan en,

desarrollo. ‘
e Conocimientos tedricos-metodoldgicos para la elaboracion de proyectos informativos en la web /7 ) \
e Conceptualiza técnicas y herramientas adecuadas para la produccion contenidos digitales {” //
Saber Hacer (Saberes practicos, habilidades) L

« Utiliza el equipo electronico disponible para producir y alimentar contenidos informativos digitales
« Manipular software y herramientas profesionales para la edicion y posproduccion de audio, texto, imagenes fijas o en movimiento
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Disefio de contenidos para sitios web

para la construccion de productos audiovisuales y digitales. _
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e Planear, organizar, administrar y promocionar su propio sitio web
Saber ser (Actitudes y Valores, Ser creativo)
« Combinar el ejercicio periodistico, la produccién audiovisual, los valores éticos y los estandares profesionales en la creacion de
contenidos informativos para los medios digitales.
e Lidera redes y equipos de trabajo
 Ejerce el periodismo desde una postura ética y responsable
e Desarrolla un aprendizaje autbnomo
e Es Innovador
e Asume riesgos
Saber convivir (Aprender a vivir en sociedad, a vivir con los demas, Ser comprensivo y tolerante)

e Trabaja en equipo.
e Promueve la ética profesional en los medios digitales.
e Responsabilidad
e Respeto
e Honestidad
e Solidaridad
Desglose de Unidades de Competencia o Contenidos
Unidades Tematicas Desglose en Subtemas No. de Horas
de Clase
Tema 1: Subtema 1.- Bienvenido a la Web 12
Periodismo en linea: Subtema 2.- ;Qué es un gestor de contenidos web o CMS?
fundamentacién de un sitio web | Subtema 3.- Estructura general de un sitio web periodistico
multiplataforma Subtema 4.- Conceptualizacion de un proyecto periodistico para la web
Taller 1.- Desarrollo de la Imagen corporativa digital (Imagenes rasterizadas)
Tema 2: Subtema 1.- Creacién de un sitio web utilizando un CMS 15
Creacion y configuracion de un | Subtema 2.- Agregar, pre visualizar y editar contenidos A\ |
sitio web utilizando un CMS Subtema 3.- Gestion de secciones y categorias Q'
Subtema 4.- Administracion de widgets y contenido multimedia /\ \/l'
Taller 2.- Desarrollo de la Imagen corporativa digital (Imagenes vectoriales) YT
Tema 3: Subtema 1.- Produccién de contenidos: noticias, entrevistas, cronicas, entre otros 12 u/
Contenidos periodisticos en la Subtema 2.- Herramientas en linea para la produccién y publicacién de contenidos
web: Herramientas digitales Subtema 3.- Aplicaciones méviles para la produccion y publicacién de contenidos
para la produccion de contenido | Subtema 4.- Plataformas para aprovechar el contenido de la audiencia
Taller 3.- Desarrollo web (HTML/CSS)
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Bienvenido a la web

curso, video introductorio al tema
de la web.

Tema 4: Publicacion y Subtema 1.- Publicar un sitio web multiplataforma en internet 9
presentacion de un sitio web Subtema 2.- Valoracion del proyecto
multiplataforma Subtema 3.- Revision de escenarios financieros
Subtema 4.- Presentar el proyecto web multiplataforma
Total: 48 Hrs.
ESTRATEGIAS
TEMAS Y SUBTEMAS | Estrategias de ensefianza del Estrategias de aprendizaje en Estrategias de aprendizaje
maestro aula extra-aula
TEMA 1 Presentacion de objetivos del | Actividad de apertura: Elaboracion | Entrega de la tarjeta por medio de

de una tarjeta de presentacion

correo electréonico

¢ Qué es un gestor de
contenidos web o CMS?

Catedra inicial sobre el
periodismo digital y los gestores
de contenido.

Actividad de integracion: Lluvia de
ideas

Investigacién sobre los gestores
de contenido mas usados

Estructura general de
un sitio web periodistico

Presentacion de casos de uso de
CMS

Comparativa entre distintos sitios
web de noticias.

Elaboracion de cuadro

comparativo

un

Conceptualizacion de
un proyecto periodistico
para la web

Presentacion de ejemplos de
periédicos en la web

Estructura una propuesta conceptual
de un sitio web periodistico

Llenado de un formato donde se
integra la propuesta del sitio web
periodistico a desarrollar

TEMA 2
Creacion de un sitio
web utilizando un CMS

Instrucciones basicas para el uso
de un CMS

Practica en el aula de computo

Publicacion de la direccion de su
sitio en un foro

Configuraciéon y
personalizacién

Instruccién de practica en clase

Practica en aula de computo

Integracion de contenido en sitio

Gestion de contenidos y
categorias

Instruccién de practica en clase

Practica en aula de computo

Integracion de categorias en sitio

Administracion de Presentacion de ejemplos e | Practica en aula de computo Integracién de contenido

widgets y contenido instrucciones  para  embeber multimedia y widgets en sitio
multimedia contenido

TEMA 3 Practica de clase: orientacion | Investigacion y presentacion de Integracion de contenidos
Produccion de sobre la aplicacion de diferentes | ejemplos de contenidos en la web periodisticos en el sitio
contenidos: noticias, herramientas K )
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entrevistas, cronicas,
entre otros

Herramientas en linea
para la produccion y
publicacién de
contenidos

Presentacion de distintas

herramientas

Practica en equipo de cémputo con
las herramientas elegidas

Integracion de contenidos en el
sitio

Aplicaciones moviles
para la produccion y
publicacién de
contenidos

Presentacion de herramientas
moviles de uso libre

Practica con dispositivos moviles

Integracién de contenidos en el
sitio

Plataformas para
aprovechar el contenido
de la audiencia

Presentacion de plataforma por
equipo

Trabajo en aula de computo por
equipo

Integracion de contenidos en el
sitio

TEMA 4

Publicar un sitio web
multiplataforma en
internet

Presentacion de los proyectos
anteriores a la clase

Critica sobre los

presentados

proyectos

Analisis de posibles innovaciones

Valoracion del proyecto

Revision de proyecto
propuestas de mejora

y

Retroalimentacion

Desarrollar una lista de mejoras

Revision de escenarios
financieros

Entrevista con medios digitales
populares

Participacion en videoconferencia

Plan de financiamiento del sitio

Presentar el proyecto
web multiplataforma

Sesion de exposicion de los

proyectos

Sala de preguntas y respuestas

Divulgacion de sitio

Evaluacion

Productos de Aprendizaje sugeridos Criterios ylo indicadores de Evaluacion Porcentaje
TEMA 1 Criterio: Presenta un documento de texto en el cual se responde a 5%
Subtema 1: las preguntas: ;Qué es un gestor de contenidos o0 CMS?, tres tipo de

. Qué es un gestor de contenidos web o CMS?

Producto:

Investigacion: Los gestores de contenido y el

periodismo digital

CMS para el periodismo digital y ¢Qué criterios debes tomar en
cuenta para la eleccién de un CMS aplicado al periodismo digital?

Indicadores:
Responde analiticamente a las preguntas solicitadas.
Informacion clara y congruente.
Sustento de las respuestas en las fuentes consultadas.

Subtema 2:

5%

Criterio: Realiza la lectura solicitada y revisa sitios web para
identificar elementos estructurales, plasma en un documento por7io,

U

Estructura general de un sitio web periodistico
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Producto:
Reporte: Estructura de un sitio web

menos 5 elementos estructurales deseables para un sitio web
periodistico.

Indicadores:

Integra por lo menos 5 elementos estructurales deseables
Incluye capturas de pantalla de cada elemento

Contiene una conclusién breve de la actividad

Subtema 4: Criterio: Realiza el llenado de un documento conocido como BRIEF 10%
Conceptualizacion de un proyecto periodistico | (para el cual se les proporciona una plantilla) en el cual se definira el
para la web trabajo, objetivos, estructura y medios que integraran el sitio web a
Producto: desarrollar.
Propuesta conceptual de wun sitio web |Indicadores:
periodistico e EI documento se encuentra integrado con los diferentes
elementos propuestas en la plantilla

» Referencias textuales y bibliograficas en estilo APA.
TEMA 2 Criterio: Crea y configura un sitio web mediante un CMS y publica su 5%
Subtema 1: Creacion de un sitio web utilizando | direccién en un foro donde tambien propone retroalimentaciéon para
un CMS otros sitios
Producto: Creacion de un sitio web Indicadores:

e Su participacion en el foro contiene la url del sitio desarrollado

Propone mejoras a por lo menos otros 2 sitios
Taller 2: Desarrollo de la imagen corporativa | Criterio: Elabora un logotipo que identifique al proyecto e integra una 15%
digital presentacion donde incluye los elementos que integran la imagen
Producto: Imagen corporativa corporativa asé como diferentes versiones del logotipo.
Indicadores:

* La presentacion integra los elementos solicitados

» Seincluyen los datos generales del proyecto

» Muestra de por lo menos 3 versiones del logotipo
Subtema 4: Administraciéon de widgets y | Criterio: Desarrolla una galeria multimedia dentro del sitio web en 5%

contenido multimedia

produccion.
Indicadores:
e La galeria contiene suficientes imagenes y/o videos respecto
a un tema o noticia actual
» Lasimagenes cuentan con suficientes metadatos para orientar
busquedas posteriores.

TEMA 3
Subtema 1: Produccién de contenidos: noticias,

Criterio: Presenta una version prelimiar de su sitio con una cantidad
limitada de contenidos organizados en las diferentes categorias del

5%

entreyistas, cronjcas, entre otros sitio : C.?\ J }
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Indicadores:
e EIl sitio ofrece por lo menos 5 categorias con contenido
reciente
e Los contenidos presentados contienen elementos multimedia,
fuentes citadas adecudamente
o El sitio posee la imagen corporativa presentada previamente

Subtema 2: Herramientas en linea para la | Criterio: Elabora una muestra de herramientas en linea para la 10%
produccion y publicacion de contenidos produccion de contenidos periodisticos
Indicadores:
e Presenta por lo menos 3 contenidos propios producidos
mediante diferentes herramientas en linea
Aplicaciones méviles para la produccion vy | Criterio: Elabora una muestra de herramientas moviles para la 10%
publicacién de contenidos produccion de contenidos periodisticos
Indicadores:
Presenta por lo menos 3 contenidos propios producidos mediante
diferentes herramientas en linea
TEMA 4 Criterio: Presenta a través de un foro el sitio web que desarrolld 30%
Subtema 4: Presentar el proyecto web |durante el semestre, ademas responde un cuestionario respecto a
multiplataforma las actividades del curso.
Indicadores:
e El sitio presenta por lo menos 30 entradas de contenido
e Secciones adecuadas para organizar la informacion del sitio
e Contiene informacién de referencia: logotipo, descripcion,
mision, vision, objetivos y contacto del sitio
SUMA 100%

Fuentes de Informacion

Basica:

e Crucianelli, Sandra (2008). Herramientas digitales para periodistas. Primera edicién. [En linea] Centro Knight. Recuperado el
dia 12 de enero de 2016, de https://knightcenter.utexas.edu/es/ebook/herramientas-digitales-para-periodistas-ferramentas-

digitais-para-jornalistas
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e Crucianelli, Sandra (2013). Herramientas digitales para periodistas. Segunda edicién. . [En linea] Centro Knight. Recuperado el

dia 12 de enero de 2016, de https://knightcenter.utexas.edu/es/ebook/herramientas-digitales-para-periodistas-es-0

e Cobo, Silvia (mayo, 2012). Internet para periodistas. Kit de supervivencia para la era digital. Editorial UOC. Barcelona.
e onda Ledn, R. (2018). La diagramacion en la arquitectura de informacion. Nosolousabilidad.com. Recuperado el 15 de marzo de
2018, de http://www.nosolousabilidad.com/articulos/diagramacion.htm
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Complementaria:

Riva Palacios, Raymundo (2013). Manual para un nuevo periodismo. Desafios del oficio en la era digital. México: Editorial
Grijalbo. Pp. 18, 201.

Torres Quintero, Milagros Josefina (2013). Lo hiperlocal y la renovada relacion entre periodismo y sociedad. Revista Electronica
Conocimiento Libre y

Licenciamiento (CLIC). Recuperado el dia 13 de febrero de 2014, de:
http://convite.cenditel.gob.ve/files/2013/12/RevistaCLIC_Ensayos MTorres.pdf

Pifiero, Maria Sicilia (2007). La Organizacion de la informacion de un sitio web: Efectos en el consumidor. [En linea] Revista
Espariola de Investigacion de Marketing ESIC. Vol 11 p.p. 89-115. Recuperado el 1 de enero de 2019, de
https://www.esic.edu/documentos/revistas/reim/100916 155728 E.pdf

Paginas web o recursos digitales:

Flores Vivar, JesUs (2014). ¢Hiperlocalismo o informacion hiperlocal?. Recuperado el 24 de abril de 2014, de:
http://www.madrimasd.org/blogs/culturadered/hiperlocalismo-o-informacion-hiperlocal/

Richards, David (2012). 5 principios sobre la experiencia de usuario, parte |. Google. Inside Adsense Blog. Recuperado el dia
13 de febrero de 2013, de: http://adsense-es.blogspot.com.br/2012/10/5-principios-sobre-la-experiencia-de.html

Richards, David (2012). 5 principios sobre la experiencia de usuario, parte Il. Google. Inside Adsense Blog. Recuperado el dia
13 de febrero de 2013, de: http://adsense-es.blogspot.com.br/2012/10/5-principios-sobre-la-experiencia-de_24.html

Richards, David (2012). 5 principios sobre la experiencia de usuario, parte lll. Google. Inside Adsense Blog. Recuperado el dia
13 de febrero de 2013, de: http://adsense-es.blogspot.com.br/2012/10/5-principios-sobre-la-experiencia-de 25.html

Carreras P. (2017). Como crear un Logo online - 10 herramientas para hacer Logos. Recuperado el 1ro de septiembre de 2018
de https://aulacm.com/crear-logo-online-herramientas/

Perfil Docente Deseable

Lic. En Periodismo o afin 7N
Dominio de herramimentas en la nube I\
Conocimientos basicos de desarrollo web
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Perfil del Egresado.
Disponible en http://www.pregrado.udg.mx/
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