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Presentacion

El programa de Marketing Politico esta enfocado en el entendimiento y funcionamiento de los partidos politicos. Los conceptos basicos para entender el proceso
electoral y las actividades y esfuerzos de marketing para la creacion, desarrollo y trabajo de un partido politico y sus candidatos. El disefio de un plan de marketing
politico para elegir el producto, precio, plaza y promociéon adecuados para obtener resultados 6ptimos, asi como los métodos de control y evaluacion para la
aplicacion de acciones correctivas antes, durante y al finalizar la campana.

Vinculacion con otras Unidades de Aprendizaje

La vinculacion de ésta Unidad de Aprendizaje con otras unidades: Desarrollo de nuevos productos, Planeacion Estratégica de la Mercadotecnia y Mercadotecnia
Relacional. /




Impacto de la Unidad de Aprendizaje en el perfil de egreso

El egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia sera capaz de entender el proceso electoral y el disefio de un plan de marketing politico, asi como su
evaluacion y acciones correctivas.

Ambito de Aplicacion Profesional de la Unidad de Aprendizaje

El alumno podré desarrollarse como investigador y evaluador de campaas politicas, asi como en el disefio y desarrollo de las mismas.
Competencia Profesional de la Unidad de Aprendizaje '

El alumno debera tener la habilidad de conocer la actividad del marketing politico y cada una de las funciones que se desarrollan como parte de la estrategia para
el diseno; el desarrollo y la evaluacion de una camparia
- Competencias Basicas de la Unidad de Aprendizaje

i-alumno debera explicar los conceptos basicos del marketing politico y la organizacion del departamento de mercadotecnia en un partido politico.
El alumno seréa capaz de abordar y concientizarse sobre los principales delitos electorales y la importancia de la ética profesional en el area.
El alumno sera capaz de analizar el mercado politico para definir la situacion actual.
El alumno debera tener la habilidad de desarrollar el mix de marketing para la campafa politica.

Competenclas de Aprendizaje de la Unidad de Aprendlza;e

' Que ! alumno conozca los conceptos basicos del marketing politico, la organizacion vy el departamento de mercadotecnia en un partldo polltlco

Que = alumno comprenda la importancia de los principales delitos electorales.

Que =< alumno comprenda la importancia de la ética profesional en el marketing politico, con la finalidad de implementar campafas electorales con total
Responsabilidad y Honestidad.

Que el alumno tenga la capacidad de analizar el mercado politico para lograr definir la situacion actual y generar estrategias de marketing politico que ayuden al
desarrollo 6ptimo de la campana electoral.

Que eI alumno disefie el desarrollo del mix de marketing para lograr tener una campafia electoral exitosa.

. - Campos Formativos por Competencias: Conocimientos, aptitudes y destrezas, actitudes y valores .

Saber Conocer (Saberes tedricos y procedimentales):

Conocer y comprender el marketing politico, su proceso y sus herramientas.
Entender y manejar el proceso electoral y campanias politicas.
Saber Hacer (Saberes practicos, habilidades):

Debera tener facilidad de palabra y habilidades interpersonales.




 Debera aplicar las herramientas de marketing politico para el disefio, desarrollo y aplicacién de campafias politicas.

Saber ser:

El alumno debera mostrarsissssre:
politica y el proceso electoral.

Criterio y capacidad de juicio amplio, objetividad y neutralidad.

Saber convivir (Actitudes, disposicion, valores):

Etica, responsabilidad, ©

ades Temdticas |

onfidenci ahdad objetlwdad

una-poesicion neutral y mostrar un amplis=enteto®ara n entes a la campafia

Desglose de Umdades de Campetencia:o Conten( jos

_ Desglose en Subtemas

Unidad de Comipetencic:

Tema 1: CONCEPTOS
BASICOS DEL

MARKETING POLITICC

Unidad de Competencia
Tema 2: DELITOS
ELECTORALES Y
PRACTICAS
DESLEALES

Unidad de Competencia
Tema 3: ANALISIS DEL
MERCADO POLITICO

Sublema 1: Marketing y politica.
i QIlbfema 2: Definicion del marketing politico.

“itbtema 3: Campos de accion del marketing politico.

~ubtema 4: Herramientas para la utilizacion del marketing politico.
- »ubtema 5: Organizacion del departamento de marketing politico.

_ N —

Subtema 1: Prcticas deshonestas antes de la campania electoral,
Subtema 2: Practicas deshonestas durante la camparia electoral.
Subtema 3: Précticas deshonestas después de la campafia electoral.
Subtema 4: La ética en el marketing politico.

—_ N N

Subtema 1: Anélisis del mercado politico.

Subtema 2: Tipos de estudio de mercado politico.

Subtema 3: Procedimientos de investigacion del mercado politico.
Subtema 4: Método de las rutas.

Subtema 5: Seleccion de la muestra a encuestar.

_— A A N




Subtema 1: Marketing y
politica.

Subtema 2: Definicion
del marketing politico.

Subtema 3: Campos de
accion del marketing
politico.

EE 1.1. Elaborar presentacion sobre las
definiciones de marketing y politica.

EE 1.2. Solicitar a los alumnos la
investigacion sobre la definicion del
marketing politico.

EE 1.3. Conceptualizar y presentar los
campos de accion de marketing politico.

Unidad de Competencia | Subtema 1: Definicion y naturaleza del producto en el marketing politico. 1
Tema4: EL Subtema 2: Ciclo de vida del partido politico. 2
PRODUCTO EN EL Subtema 3: El partido. 1
MARKETING POLITICO | Subtema 4: El candidato (real y virtual). 1
Subtema 5: La plataforma politica. 2
Subtema 6: El programa electoral. e oF
Unidad de Competencia | Subtema 1: El precio en el marketing politico. 2°
Tema 5: TECNICAS DE | Subtema 2: La técnica AIDA. 4
VENTA POLITICA. Subtema 3: El argumentario politico. 1
Subtema 4: Los actos publicos como entrevista de ventas. 1
Subtema 5: La venta politica telefonica. 1
Unidad de Competencia | Subtema 1: Desarrollo del plan de la promocion politica. 2
Tema 6: PROMOCION | Subtema 2: Elaboracion y disefio del mensaje politico. 2
Y EVALUACION DEL Subtema 3: Medios publicitarios para la estrategia de comunicacion del partido politico. 1
MARKETING POLITICO | Subtema 4: La propaganda y el proselitismo (individual y masivo). 1
| Subtema 5: Evaluacion de la campafia de marketing politico. 2
! ‘ . ; ESTRATEGIAS ' ' - .
; TEMAS Y SUBTEMAS | Estrategias de ensefianza del maestro Estrategias de aprendizaje en aula Estrategias de aprendizaje extra-aula 1
TEMA 1: CONCEPTOS
BASICOSDEL
MARKETING POLITICO

EA 1.1. Observar la presentacion y participar
activamente en el desarrollo, realizar un reporte
escrito de las definiciones expuestas.

EA 1.2 Elaborar un analisis de las distintas
definiciones que manejan algunos autores.

EA 1.3 Analiza informacion documental y
presentar un informe de los campos de accion
del marketing politico.

EAEA 1.1 Buscar informacion histérica-de
bibliografias basicas 0 web.

EAEA 1.2 Investigacion de las definiciones
en bibliografia basica o web.

EAEA 1.3 Blsqueda y analisis de los

campos de accion del marketing politico.




Subtema 4
Herramientas para la
utilizacion del marketing
politico.

Subtema 5:
Organizacion del
departamento de
marketing politico.

TEMA 2: DELITOS
ELECTORALES Y
PRACTICAS
DESLEALES

Subtema 1: Préacticas
deshonestas antes de la
campana electoral.

Subtema 2: Practicas
deshonestas durante la
campana electoral.

Subtema 3: Practicas
deshonestas después
de la camparia electoral.

Subtema 4: La ética en
el marketing politico.

EE 14. Preparar y presentar a los
alumnos las herramientas para Ia
utilizacion del marketing politico.

EE 1.5. Presentar la funcionabilidad del
departamento de marketing politico.

EE 2.1. Organizar al grupo en equipos
para describir las practicas deshonestas
antes de la campafia electoral.

EE 2.2. Organizar al grupo en equipos
para describir las practicas deshonestas
durante de la campafa electoral.

EE 2.3. Organizar al grupo en equipos
para describir las practicas deshonestas
después de la campafa electoral.

EE 2.4. Elaborar presentacion sobre la
ética y el marketing y politico.

EA 1.4 Elaborar un reporte escrito de las
herramientas utilizadas en el marketing politico.

EA 1.5 Investigar las funciones que desemperia
cada area del departamento de marketing
politico.

EA 2.1. Elabora un reporte escrito de las
practicas deshonestas antes de la campafa
electoral.

EA 2.2 Elabora un reporte escrito de las
practicas deshonestas durante de la campana
electoral.

EA 23 Elabora un reporte escrito de las
précticas deshonestas de la campafa después
electoral.

EA 1.4 Observar la presentacion y participar
activamente en el desarrollo, realizar un reporte
escrito de la importancia de la ética en el
marketing politico.

EAEA 14  Presentacion de las
herramientas utilizadas en el marketing
politico.

EAEA 1.5 Investigacion de la organizacion
del departamento de marketing politico en
bibliografia basica o web.

EAEA 2.1 Realizar una ejemplificacion de
las préacticas deshonestas antes de la
campaiia electoral.

EAEA 2.2 Realizar una ejemplificacion de
las practicas deshonestas durante de la
campafia electoral.

EAEA 2.3 Realizar una ejemplificacion de
las practicas deshonestas después de la
campafia electoral.

EAEA 2.4 Blsqueda y analisis de la ética
en el marketing politico.
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Tema 3: ANALISIS DEL
MERCADO POLITICO

Subtema 1: Anélisis del
mercado politico.

Subtema 2: Tipos de
estudio de mercado
politico.

Subtema 3:
Procedimientos de
investigacion del
mercado politico.

Subtema 4: Método de
las rutas.

Subtema 5: Seleccion
de la muestra a
encuestar.

TEMA 4: EL
PRODUCTO EN EL
MARKETING POLITICO

Subtema 1: Definicion y
naturaleza del producto
en el marketing politico.

Subtema 2: Ciclo de
vida del partido politico.

Subtema 3: El partido.

EE 3.1. Presentar una clase para
exponer y decir sobre el andlisis del
mercado politico.

EE 3.2. Proporcionar informacién de los
distintos tipos de estudio de mercado
politico.

EE 3.3. Organizar al grupo en equipos
para describir los procedimientos de
investigacion del mercado politico.

EE 3.4. Presentar una clase para
exponer sobre el método de las rutas.

EE 3.5. Proporcionar informacion de la
muestra a encuestar.

EE 4.1. Exponer la definicion vy
naturaleza del producto en el marketing
politico.

EE 4.2. Presentar una clase para
exponer sobre el ciclo de vida del partido
politico.

EE 4.3. Organizar al grupo en equipos
para describir el partido.

EA 3.1. Elabora un reporte escrito de las
caracteristicas del mercado politico.

EA 3.2 En equipos de trabajo analizaran los
diferentes tipos de estudio del mercado politico.

EA 3.3 Elabora un reporte escrito de los
procedimientos de investigacion del mercado
politico.

EA 3.4 Elabora un reporte escrito de las
caracteristicas del método de las rutas.

EA 3.5 En equipos de trabajo analizaran la
seleccion de la muestra a encuestar.

EA 4.1. Elabora un reporte escrito de la
definicion y naturaleza del producto en el
marketing politico.

EA 4.2 En equipos de trabajo analizaran los
diferentes niveles del ciclo de vida del partido
politico.

EA 4.3 Elabora un reporte escrito sobre la
definicion del partido.

EAEA 3.1 Recolectar informacion sobre el
analisis del mercado politico.

EAEA 3.2 Investigacion de los distintos
tipos de estudio de mercado politico.

EAEA 33
procedimientos  de
mercado politico.

los
del

Presentacion  de
investigacion

EAEA 3.4 Investigacion de los métodos de
las rutas.

EAEA 3.5 Recolectar informacion sobre la
seleccion de la muestra a encuestar.

EAEA 4.1 Recolectar informacién sobre la
definicién y naturaleza del producto en el
marketing politico.

EAEA 4.2 Investigacion de ciclo de vida
del partido politico.

EAEA 4.3 Investi acié;ysobre la definision
del partido. EL /




Subtema 4: El candidato
(real y virtual).

Subtema 5: La
plataforma politica.

Subtema 6: El programa
electoral.

TEMA 5: TECNICAS DE
VENTA POLITICA. -

Subtema 1: Ei precio en
el marketing politico.

Subtema 2: La técniza
AIDA.

Subtema 3: El
argumentario poliiico.

Subtema 4: Los actos
publicos como entrevista
de ventas.

Subtema 5: La venta
politica telefonica.

TEMA 6: PROMOCION
Y EVALUACION DEL
MARKETING POLITICO

EE 4.4. Organizar al grupo en equipos
para describir el candidato real y virtual.

EE 45. Exponer la definicion e
importancia de la plataforma politica.

EE 4.6 Presentar una clase para exponer
sobre el programa electoral.

EE 5.1. Conceptualizar y presentar la
importancia del precio en el marketing
politico.

EE 5.2. Conceptualizar y presentar la
técnica AIDA.

EE 53. Exponer la definicion e
importancia del argumento politico.

EE 54. Presentar una clase para
exponer sobre los actos publicos como
entrevista de ventas.

EE 55. Solicitar a los alumnos
investigacion de la venta politica
telefonica.

EA 4.4 Elabora un reporte escrito sobre la
definicion del candidato real y virtual.

EA 4.5 Elabora un reporte escrito de la
definicion e importancia de la plataforma
politica.

EA 4.6 En equipos de trabajo analizaran el

programa electoral.

EA 5.1. Analiza informacién documental y
presentar un informe de la importancia del
precio en el marketing politico.

EA 5.2 En equipos de trabajo analizaran la
tecnica AIDA.

EA 5.3 Elabora un reporte escrito sobre la
definicidn e importancia del argumento politico.

EA 5.4 Observar la presentacion y participar
activamente en el desarrollo, realizar un reporte
escrito los actos publicos como entrevista de
ventas.

EA 5.5 Elaborar un anélisis de investigacion
sobre la venta politica telefonica.

EAEA 4.4 Investigacion sobre la definicion
del candidato real y virtual.

EAEA 4.5 Recolectar informacion sobre la
definicion e importancia de la plataforma

politica.

EAEA 4.6 Recolectar informacion sobre el
programa electoral.

EAEA 5.1 Busqueda y andlisis de la
importancia del precio en el marketing
politico.

EAEA 5.2 Investigacion de la técnica
AIDA.

EAEA 5.3 Busqueda y anélisis de la
definicion e importancia del argumento
politico.

EAEA 5. 4 Recolectar informacion sobre la
definicion e importancia de los actos
publicos como entrevista de ventas.

EAEA 5.5 Investigacion la venta politica
telefonica en bibliografia basica o web.




Subtema 1: Desarrollo
del plan de la promocion
politica.

Subtema 2: Elaboracion
y disefio del mensaje
politico.

Subtema 3: Medios
publicitarios  para la
estrategia de

comunicacion del partido
politico.

Subtema 4 La
propaganda y el
proselitismo (individuai y
masivo).

Subtema 5: Evaluacion
de la campafia de
marketing politico.

EE 6.1. Presentar una clase para
exponer sobre el desarrollo del plan de la
promocion politica.

EE 6.2. Exponer la elaboracion y disefio
del mensaje politico.

EE 6.3. Solicitar a los alumnos
investigacion ~ sobre  los  medios
publicitarios para la estrategia de

comunicacion del partido politico.

EE 6.4. Solicitar a los alumnos
investigacion de la propaganda vy el
proselitismo (individual y masivo).

EE 6.5. Presentar una clase para
exponer sobre la evaluacion de la
campafia de marketing politico.

EA 6.1. Observar la presentacion y participar
activamente en el desarrollo, realizar un reporte
escrito sobre el desarrollo del plan de la
promocion politica.

EA 6.2 En equipos de trabajo analizaran la
elaboracion y disefio del mensaje politico.

EA 6.3 Elaborar un analisis sobre los medios
publicitarios para la estrategia de comunicacion
del partido politico.

EA 6.4 Elaborar un analisis de investigacion
sobre la propaganda y el proselitismo
(individual y masivo).

EA 6.5 Observar la presentacion y participar
activamente en el desarrollo, realizar un reporte
escrito sobre la evaluacion de la camparia de

EAEA 6.1 Recolectar informacion sobre €l
desarrollo del plan de la promocion
politica.

EAEA 6.2 Recolectar informacion sobre la
elaboracion y disefio del mensaje politico.

EAEA 6.3 Busqueda y analisis sobre los
medios publicitarios para la estrategia de
comunicacion del partido politico.

EAEA 6. 4 Investigacion la propaganda y
el proselitismo (individual y masivo).

EAEA 6.5 Recolectar informacion sobre la
evaluacion de la campafa de marketing
politico.

Productos de Aprendizaje sugeridos

ymarketing ,povliti,go.h ‘

TEMA 1: CONCEPTOS BASICOS DEL MARKETING POLITICO

Subtema 1: Marketing y politica.

Producto: Reporte escrito.

Subtema 2: Definicién del marketing politico.

Producto: Anélisis escrito.

~ Criterios ylo indicadores de Evaluacion

Criterio: Analizar las definiciones.

Indicadores: Realiza un reporte sobre las definiciones de marketing y politica

de manera clara.

Criterio: Explicar puntos relevantes de la definicion del marketing politico.
Indicadores: Realiza un andlisis de las distintas definiciones que manejan

algunos autores

3%

3%
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Subtema 3: Campos de accion del marketing politico.
Producto: Informe escrito.

Subtema 4: Herramientas para la utilizacion del marketing politico.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 5: Crganizacion del departamento de marketing politico.
Producto: Anaiisis escrito.

TEMA 2: DELITOS ELECTORALES Y PRACTICAS DESLEALES

Subtema 1: Practicas deshonestas antes de la campafa electoral.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 2* Practicas deshonestas durante la campafia electoral.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 3: Practicas deshonestas después de la campaia
electoral.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 4: La ética en el marketing politico
Producto: Reporte escrito.

Criterio: Identificar los campos de accion del marketing politico.
Indicadores: Presenta informe escrito de los campos de accion del marketing
politico.

Criterio: Explicar las herramientas para la utilizacion del marketing politico.
Indicadores: Realiza un reporte escrito sobre la utilizacion de las herramientas
del marketing politico.

Criterio: Explicar la organizacion del departamento de marketing politico.
Indicadores: Describir las areas que comprenden el departamento de
marketing politico.

Criterio: Identificar las practicas deshonestas antes de la campafa
electoral.

Indicadores: Elaborar reporte escrito sobre las practicas deshonestas que se
podrian utilizar antes de la campana electoral.

Criterio: Identificar las practicas deshonestas durante de la campafa
electoral.

Indicadores: Elaborar reporte escrito sobre las practicas deshonestas que se
podrian utilizar durante de la campafa electoral.

Criterio: Identificar las practicas deshonestas después de la campania
electoral.

Indicadores: Elaborar reporte escrito sobre las practicas deshonestas que se
podrian utilizar después de la campafia electoral.

Criterio: Resumir y comprender la importancia de la ética en el marketing
politico.
Indicadores: Realiza un reporte sobre la ética en el marketing politico.

3%

3%

3%

4 %

4 %

4 %

4 %




Tema 3: ANALISIS DEL MERCADO POLITICO

Subtema 1: Analisis del mercado politico.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 2: Tipos de estudio de mercado politico.
Producto: Anélisis por equipo.

Subtema 3: Procedimientos de invzsiinacion del mercado politico.

Producto: Reporte escrito.

Subtema 4: Método de las rutas.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 5: Seleccion de la muestr: a encuestar.
Producto: Anélisis por equipo.

TEMA 4: EL PRODUCTO EN EL MARKETING POLITICO

Subtema 1: Definicién y naturaleza del producto en el marketing

politico.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 2: Ciclo de vida del partido politico.

Producto: Reporte escrito.

Subtema 3: El partido.
Producto: Analisis por equipo.

Criterio: Resumir y comprender el analisis del mercado electoral.
Indicadores: Elahcrar reporte escrito sobre las caracteristicas del mercado
electoral.

Criterio: Identificar los tipos de estudio de mercado politico.
Indicadores: Elaborar un analisis sobre los diferentes tipos de estudio del
mercado electoral.

Criterio: Identificar los procedimientos de investigacion del mercado
politico.

Indicadores: Elaborar por equipo un reporte escrito sobre los procedimientos
de investigacion del mercado politico.

Criterio: Resumir y comprender la importancia del método de las rutas.
Indicadores: Realizar un reporte escrito sobre las caracteristicas del metodo
de las rutas.

Criterio: Identificar las caracteristicas de la muestra a encuestar.
Indicadores: Elaborar por equipo un anélisis sobre la seleccion de la muestra
a encuestar.

Criterio: Exponer la definicion y naturaleza del producto en el marketing
politico.

Indicadores: Realizar un reporte escrito sobre la definicion y naturaleza del
producto en el marketing politico.

Criterio: Resumir y comprender el ciclo de vida del partido politico.
Indicadores: Elaborar por equipo un analisis sobre el ciclo de vida del partido
politico.

Criterio: Resumir y comprender el ciclo de vida del partido politico.
Indicadores: Elaborar por equipo un andlisis sobre el ciclo de vida dek patido
politico.

3%

3%

3%

3%

3%

2%

2%

2%

2%




Subtema 4: El candidato (real y virtual).
Producto: Reporte escrito.

Subtema 5: La plataforma politica.
Produsio: Reporte escrito.

TEi34 5 TECNICAS DE VENTA POLITICA.

Subterma 1: El precio en el marketing politico.
Piuucio informe escrito.

Subterna 2: La técnica AIDA.

Producto: Analisis por equipo.

Subteirz 3: El argumentario politico.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 4: Los actos publicos como entrevista de ventas.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 5: La venta politica telefonica.
Producto: Analisis escrito.

TEMA 6: PROMOCION Y EVALUACION DEL MARKETING
POLITICO

Subtema 1: Desarrollo del plan de la promocion politica.
Producto: Reporte escrito.

Subtema 2: Elaboracion y disefio del mensaje politico.
Producto: Analisis por equipo.

Criterio: Explicar al candidato real y virtual.
Indicadores: Realizar un reporte escrito sobre el candidato (real y virtual).

Criterio: Comprender la definicion e importancia de la plataforma politica.
Indicadores: Realizar un reporte escrito sobte la definicion e importancia de
la plataforma politica.

Criterio: Conceptualizar la importaiicia del precio en el marketing politico.
Indicadores: Elaborar un informe sc'- -+ vrecio en el marketing politico.

Criterio: Narrar la importancia de la técnica AIDA.
Indicadores: Elaborar en equipos un analisis sobre la importancia de la
tecnica AIDA.

Criterio: Explicar la definicion e impc:iancia del argumento politico.
Indicadores: Realizar un reporte escrito sobre la definicion e importancia del
argumento politico.

Criterio: Comprender los actos publicos como entrevista de ventas.
Indicadores: Realizar un reporte escrito sobre los actos publicos como
entrevista de ventas.

Criterio: Explicar los puntos relevantes de la venta politica telefonica.
Indicadores: Elaborar un analisis de la investigacion sobre la venta
politica telefonica.

Criterio: Comprender el desarrollo del plan de la promocién politica.
Indicadores: Realizar un reporte escrito sobre el desarrollo del plan de |
promocion politica. ‘

Criterio: Explicar la Elaboracion y disefio del mensaje politico.
Indicadores: Elaborar por equipo un analisis sobre la elaboracién y diséfio

2%

3%

3%

2%

2%

2%

4%




del mensaje politico.

Subtema 3: Medios publicitarios para la estrategia de comunicacion | Criterio: Comprender los medios publicitarios para la estrategia de

del partido politico. comunicacion del partido politico. 4 %

Producto: Anélisis individual. Indicadores: Elaborar un analisis sobre los medios pubhcntarlos para la
' estrategia de comunicacion del partido polmco

Subtema 4: La propaganda y el proselitismo (individual y masivo). Criterio: Explicar la propaganda y el proselitismo (individual y masivo). 4 %
Producto: Analisis individual. Indicadores: Elaborar un andlisis de investigacion sobre la propaganda y
el proselitismo (individual y masivo).

Subtema 5: Evaluacion de la camparia de marketing politico. Criterio: Comprender la evaluacion de la camparia de marketing politico.

Producto: Anélisis por equipo. Indicadores: Realizar un reporte escrito sobre la evaluacion  de la 8 %
campafia de marketing politico.

SUMA 100%

_ Fuentes de Informacion

Basica:

Marketing politico y electoral. Francisco Javier Barranco Saiz. Ed. Piramide. (324.73 BAR 2010)
Marketing politico. Lerma, Barcena y Vite. Ed. Cengage Leaming. (324.73 LER 2011)
Complementaria:

Marketing politico e imagen de gobierno en funciones. Fernandez, Hemandez y Ocampo. Ed. Mc Graw Hill (324.73 FER 2007)
Comunicacion politica en television y nuevos medios. Salomé Berrocal. Ed. Ariel. (324.73 COM 2003)

Paginas web o recursos digitales:
www.iepcjalisco.org.mx

www.ine.mx
www.merca20.com
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