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1. Datos de identificacion
Academia Departamento

Especialidades en Economia y Negocios Departamento de Estudios Organizacionales

Carreras Area de formacién Tipo

Licenciatura en Contaduria Publica Bésica comun obligatoria Curso

Modalidad Ciclo | Créditos Clave Prerrequisitos
Presencial 2 8 156324 Economia |
T Horas i Relacién con otras Unidades de Aprendizaje

En otros ciclos
(relacion vertical)

"~ En el ciclo que se imparte
(relacién horizontal)

Matematicas Administrativas, Planeacién
Financiera Estratégica, Herramientas de
Costos para la Toma de Decisiones

Teoria [ 60 ] Practica [20] Total [ 80 ] Matematicas Financieras

Saberes previos

Posee conocimientos sobre el objeto de estudio de la economia y es capaz de identificar las diferencias entre microeconomia y
macroeconomia y entre economia positiva y normativa. Identifica al mercado como un mecanismo de asignacion eficiente de recursos entre
los diferentes agentes econémicos. Conoce y aplica conceptos basicos para el andlisis econémico como: modelos econémicos, andlisis
marginal, costos de oportunidad, ceteris paribus, escasez y utilidad marginal decreciente. Conoce y emplea indicadores econémicos
agregados, asi como fuentes de informacion publicas con datos disponibles que le permiten analizar y entender el entorno

|_macroecondémico. Sabe despejar variables en una ecuacion.

Elaboré | Fecha de elaboracién Actualizé Fecha de actualizacién

Ana Marcela Torres Hernandez

Ana Marcela Torres Hernandez Enero de 2017 Marzo de 2017

| Marco Antonio Berger Garcia Marco Antonio Berger Garcia

2. Competencia de la Unidad de Aprendizaje

Comprende los principales conceptos y modelos de la teoria microeconémica y los aplica de manera interrelacionada para identificar las
variables que afectan el entorno microeconémico de los agentes econémicos (consumidores y empresas). Explica el proceso de elecciones
de consumo, produccién, estructura de mercado, efectos de intervenciones del estado, equilibrios de mercado e interacciones de la oferta y
demanda, fundamentados en los modelos teéricos y conceptos de la teoria microeconémicos. Finalmente distingue los posibles resultados
de las decisiones tomadas por los actores econémicos, al interrelacionar las variables que influyen en el entorno microeconémico de
~consumidores o productores.

Perfil de egreso

Los egresados de la Licenciatura en Contaduria Publica contaran con los conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes de
emprendurismo e investigacion y seran capaces de tomar decisiones y resolver problemas de naturaleza contable, fiscal, en el ambito
| financiero y de auditoria, conforme a la ética profesional, moral, el derecho y la normatividad, para satisfacer las necesidades de los
| usuarios nacionales e internacionales de cualquier entidad econdmica, cuidando siempre el medio ambiente, la sustentabilidad, el
‘megjqrrami;ento de la calidad de vida en la sociedad utilizando las tecnologias de la informacién y comunicacion.

3. Competencias a las cuales contribuye la unidad de aprendizaje

Profesionales

Genéricas

Disciplinares

Busca, procesa y analiza criticamente
informacion procedente de fuentes
diversas.

Es autocritico y defiende su postura
con pensamiento critico y propositivo.
Propicia ambientes que favorece el
trabajo en equipo con calidad, calidez y
creatividad.

Aplica de forma ética sus
conocimientos y habilidades en su
campo laboral.

Comprende los conceptos y entiende
los principales modelos de andlisis de
la teoria del consumidor y la teoria del
productor.

Interpreta elecciones de consumo
considerando los precios de los
productos, preferencias e ingresos de
los individuos.

Explica posibles equilibrios de mercado
con base en el anadlisis de la
interaccion de las leyes de oferta y de
demanda y de las variables que
influyen en su comportamiento.

Desarrolla una estructura ordenada de
analisis que le permite identificar y
definir problemas reales o potenciales
que se presenten en su desempefio
profesional.

Identifica los elementos y variables a
los que se enfrenta para generar un
diagndstico de la situacion.

Formula posibles acciones para la
solucién de problemas, tomando en
cuenta el diagnostico y las
herramientas con las que cuenta para
resolverlo.
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Reconoce elecciones de produccion | Identifica las caracteristicas del entorno
optimas. microceondmico en el que se
| Identifica diferentes estructuras de | desarrollan los agentes econdmicos y
mercado y contrasta los resultados de | aplica las herramientas analiticas
equilibrio entre mercados competitivos | necesarias para diagnosticar y sugerir
y no competitivos. decisiones para resolver problemas de
Desarrolla la capacidad de argumentar | optimizacion.

sus opiniones y respuestas con base
en un marco teodrico sélido.

4. Contenido tematico por unidad de competencia

Unidad de competencia 1: Teoria del Consumidor: Elecciones 6ptimas de consumo.

Examina los principales métodos de optimizaciéon de modelos econdmicos, incluyendo el andlisis marginal, la estatica comparativa y el
analisis de oferta y demanda.

‘Unidad de competencia 2: Oferta y Demanda.

: Explica resultados de equilibrio de mercado mediante el analisis de la relacién de variables y factores que afectan el comportamiento de la
Oferta y Demanda.

Unidad de competencia 3: Teoria del Productor: Elecciones 6ptimas de produccion.

Identifica problemas de optimizacién de la teoria del productor bajo distintos escenarios.

“Unidad de competencia 4: Estructuras de mercado competitivo y no competitivo.

Distingue las implicaciones en eficiencia derivadas de equilibrios en estructuras de mercado no competitivas.

5. Metodologia de trabajo docente y acciones del alumno

Metodologia Accién del docente Accién del estudiante
El profesor genera incentivos sobre la utilidad de la UA | El alumno asiste y atiende con
Aprendizaje basado en problemas. para motivar el conocimiento de la teoria microecondmica. | atencién a las secuencias didacticas

El profesor disefia situaciones de aprendizaje donde sea | de la UA.

necesaria la aplicacion de conocimientos sobre conceptos | El alumno comunica sus inquietudes,
y teorias microeconémicas, ya sea en la solucién de | opiniones y dudas.

| problemas del potencial campo laboral del alumno, o en el | El alumno participa activamente en las
analisis de problemas microecondmicos contemporaneos. | situaciones de aprendizaje.

El profesor identifica los conflictos cognitivos y potencia | EI alumno investiga sobre los
esta oportunidad para el desarrollo de competencias en | problemas microeconémicos
los alumnos. contemporaneos para la aplicacién
concreta de analisis basados en la
teoria microeconémica.

El alumno trabaja y genera las
diversas evidencias de aprendizaje
derivadas de las situaciones de
aprendizaje (controles de lectura,
ensayos, argumentacion critica,
resoluciéon de ejercicios o problemas,

etc...).
6. Criterios generales de evaluacién (desempefio)
T Actividad Producto
Situacién-problema de exploracion donde el alumno investiga los
resultados de la Encuesta Nacional de Ingreso Gasto de los Respuesta a preguntas planteadas para guiar la exploracién del
Hogares (ENIGH) mas reciente. Tiene el objetivo de investigar la conocimiento, ligandola con los conceptos de restriccién
distribucion de tipo de gastos con base en nivel de ingresos (por presupuestaria y eleccion 6ptima de consumo.
deciles de ingresos), asi como conocer el nivel de desigualdad de (5%)

| ingresos en los hogares Mexicanos.

El alumno resuelve problemas de identificacién-reproduccion donde
se aplican las herramientas de andlisis microeconémico del | Ejercicios de problemas resueltos y entregados. Se revisan en clase
consumidor (conceptos, graficas, condiciones de equilibrio, en conjunto con el profesor.

formulas) para la resolucion de problemas de optimizacién de (10%)

utilidad y consumo.
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Situacién problema de integracion. Se plantea la descripcidn de una
situacion de un problema microecondmico contemporaneo para que
haciendo uso de las herramientas analiticas (conceptos, gréficas,
condiciones de equilibrio, formulas) de la Oferta y la Demanda, el
alumno construya la caracterizacion del problema y proponga
estrategias de accién para solucionarlo, con base en argumentos
derivados de la teoria microecondmica.

Actividades y Ejercicios para evaluar el dominio del conocimiento y
utilizacién de los saberes sobre la teoria del consumidor y de la
Oferta y Demanda.

Actividad de situacién-problema de exploracién. Los alumnos
revisan el estudio de la OCDE que fue tomado como base para la

| justificacion de la reforma de telecomunicaciones donde la autora

construye las funciones de oferta y demanda del mercado de
telecomunicaciones en México y calcula el excedente del
consumidor y del productor.

El alumno resuelve problemas de identificacion-reproduccién donde
aplica las herramientas de analisis microeconémico del productor
(conceptos, graficas, condiciones de equilibrio, féormulas) para la
resolucién de problemas de maximizacién de beneficios,
minimizacién de costos, asi como elecciones de como y cuanto
producir.

Actividad de situacion-problema de integracién. El alumno revisa
una resoluciéon de la COFECE sobre un caso real de practicas
monopodlicas en México. Haciendo uso de las herramientas
analiticas (conceptos, graficas, condiciones de equilibrio, formulas)
de mercados no competitivos, el alumno realiza la caracterizacion
del problema y analiza las implicaciones en el equilibrio de mercado
de la industria antes y después de la resolucion.

Actividades y Ejercicios para evaluar el dominio del conocimiento y
utilizaciéon de los saberes sobre la teoria del productor y de
mercados no competitivos.

Hoja de trabajo entregada por equipos y discutida en clase.
(10%)

Examen Parcial
(25%)

Reporte de lectura individual guiado con preguntas hacia una
lectura e interpretacion analitica.
(5%)

Ejercicios de problemas resueltos y entregados. Se revisan en clase
| en conjunto con el profesor.
(10%)

Hoja de trabajo entregada por equipos y discutida en clase.
(10%)

Examen Final
(25%)

8. Perfil deseable del docente

" Se recomienda que en cada actividad se practique la autoevaluacion y coevaluacion con los estudiantes.

L Saberes / Profesién Habilidades Actitudes Valores

| Formacién académica en los | Comunicacién oral para | Busqueda permanente de la | Compromiso por lograr el fin

campos de: transmitir de manera incluyente | excelencia académica, didactica | ultimo de transmitir

Economia, Administracion o | la informacién, conocimientos, | y pedagdgica. conocimientos y  compartir

Negocios Internacionales. analisis, interpretaciones e | Interés por mantener wuna | experiencias para  generar
actualizacién

Experiencia laboral en andlisis

para la toma de decisiones |
basadas en conceptos vy
modelos de la teoria

microeconémica del consumidor
y/o productor.

implicaciones de los modelos y
conceptos de la
microeconémica.
Generacioén de incentivos sobre
la utilidad de la UA para motivar
el conocimiento de la teoria
microecondmica.

Generacién de un didlogo entre
los contenidos y las
motivaciones e inquietudes de
los alumnos, resultantes de las

teoria

situaciones de  aprendizaje
disefiadas.

Sensibilidad para identificar
actitudes del grupo que limiten o
propicien la adquisicion de

conocimientos significativos.

Disefio de secuencias
didacticas, adaptadas a las
necesidades especificas de
cada grupo.

permanente y
busqueda de ejemplos vigentes
para el disefio de situaciones de
aprendizaje que motiven un
efecto utilitario, cognoscitivo o

de consolidacion en los
alumnos.
Escucha respetuosa de las

intervenciones de los alumnos
para generar un ambiente que
potencie el en cuanto a su
competencia de argumentacion
oral.

competencias en los alumnos.

Congruencia entre las metas de
aprendizaje y de desempefio
planteadas con los contenidos y
metodologias desarrolladas a lo

largo del curso de la UA, asi
como con los criterios de
evaluacion.

Respeto por los tiempos de
aprendizaje de cada alumno, sin
comprometer los contenidos y
nivel de profundidad necesario
para logar las competencias
planteadas para la UA.
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9. Bibliografia
Basica para el estudiante
Autor(es) Titulo Editorial Ano URL
Frank, Robert H. Microeconomia intermedia: analisis econdmico y | Mc. Graw Hill 2009
comportamiento
| Mankiw, N. Gregory Principios de economia Mc. Graw Hill 2012
! Samuelson, Padl A. Microeconomia con aplicacione;e; Latinoamérica Mc. Graw Hill 2010
Goolsbee, Austan, Levitt, | Microeconomia Reverté 2015
Steven & Syverson, Chad
Ramos Valdésl R Minerva Microeconomia : Ejercicios practicos Pearson 2012
Evangelina & Flores, Maria
St;szowska, Martha Estimatior; in Loss of Consumer Surplus Resulting | OCDE 2013
from Excessive Pricing of Telecommunication
Prices in Mexico
Complementaria -
Autor(es) Titulo _ Editorial Ao URL
Wetzstein, Michael E. Microeconomic theory: concepts and connections 2013
Méndez Morales, José | Fundamentos de economia: para la sociedad del 2014
Silvestre conocimiento
Arya, Jagdish C. - Matemaéticas aplicadas a la administracion y | Prentice Hall 2009
Economia
Vfind, Douglas A. ~Eé-srta-c‘inistica aplicada a los negocios y la economia McGraw Hill 2012

Tepatitlan de Morelos, Jalisco, marzo de 2017.
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