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Nombre de la materia:

Emprendurismo

Departamento: : : ’ |

Departamento Emprendimiento, Comercio y Empresa

Academia: _{

Clave Horas-teoria Horas-practica Horas-Al Total-horas Créditos

L4129 30 30 60 6

Nivel Carrera_ Tipo Prerrequisitos

Licenciatura Licenciatura en Disefio de Artesania | Curso Taller

Area de formacion l

Basica Particular Obligatoria
Obijetivo general ; =

Emprendurismo introduce al alumno a la actividad emprendedora, que sé enfoca en llevar a cabo proyectos
en distintos niveles tanto economicos y empresariales como sociales.

Unidad 1

Obijetivo particular

Solucionar el disefio de estrategias de emprendimiento desde la perspectiva formal apoyados en
investigaciones, metodologias y técnicas de conceptualizacion propias de la labor empresarial e institucional
para reflejarlos en proyectos que contemplen sustentabilidad y viabilidad del sector artesanal en lo
particular y social en lo general.

Se busca:

« Conocer el patron general de desarrollo de proyectos exitosos.

«  Entender la relacion que existe entre los habitos personales y los empresariales.

« Laimportancia de seguir metodologias apropiadas de estandarizacion metodologica en proyectos
ejecutivos.

«  Sensibilizar sobre nuestro compromiso con nuestro entorno como entes sociales.

« Metodologias formales para el desarrollo de proyectos académicos, sociales y empresariales.
«  Saber como presentar de forma congruente, profesional e inteligente un proyecto ejecutivo.
« Entender la viabilidad o carencias de un proyecto.
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Contenido =

= LAS BASES DEL PERFIL EMPRENDEDOR.
« CASOS DE EXITO.
« CASOS DE FRACASO.

Referencias a fuentes de informacion |

= Dillon, Susan.(2012) Principios de gestion en empresas de moda. Editorial Gustavo Gili, S.L., 2012
= Ventaja Competitiva. Michael E. Porter

= Chacéon, Carlos. (2016). 10 tendencias sociales y de consumo para 2016. FORBES

. Recuperadowiorbes.com.mx/10-tendencias-socia!es—y-d_eﬁonsumo-gara-201G/Mﬂgnlz_q

= Editores (2011) Datos reveladores. Merca2.0.

= Recuperado: http:/lwww.mercaZO.com/1 1-datos-reveladores

Unidad 2

Objetivo

En la unidad dos se enfatizara que el alumno sea:

« Observador y tener capacidad de analizar el entorno social, cultural y ambiental.
« Pensador creativo y generador de nuevas propuestas formales y funcionales.

« Autocritico

« Gestiona un proyecto de disefio.

Ser lider en la tomar de decisiones y en la busqueda de oportunidades.
Contenido |

i
« VIABILIDAD Y NORMATIVIDAD EMPRESARIAL.
« EMPRENDIMIENTO EMPRESARIAL.

« EMPRENDIMIENTO SOCIAL.

Material de apoyo en linea :

o www.forbes.com.mx
= www.entrepeneur.com

I

Bibliografia Basica |

= Kapferer, Jean-Noel (2013)
The new strategic brand management: advanced insight and strategic thinking. UK: Kogan Page ed.

«  Dahuel Michael. (2010). Marketing communications: a brand narrative approach. EUA: Ed. Wiley
Desktop Edition.

$

Bibliografia complementaria_

The Art of the Start 2.0: The Time-Teslted, Battle-Hardened Guide for Anyone Starting Anything
(2015) Guy Kawasaki. Ed.
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Criterios de Evaluacion (% por criterio)

!
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Competencia Aspectos a tomar en cuenta % Parcial % Final
Proyecto final: Concepto de = Presentacion en Pitch frente a 70%
Emprendimiento y presentacion en jueces evaluadores.
jornada de Pitch. = Viabilidad de proyecto.
« Calidad de presentacionn
Participacion y compromiso con la labor = Asistencia y puntualidad 30%
de clase. = Participacion activa en
ejercicios en clase.
= Asistencia a visitas
e ~ Participantes en laelaboracion =
Codigo = = : Nombre ~ ey
2050360 | Mtro. Francisco Javier Gonzalez Tostado @%
B i £ o ) R
’ =S . _ ~ Fecha . = :
Elaboracion ~ Aprobacién por Academia Autorizacion Colegio Proxima revision
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