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VI. FUNDAMENTACION.

En la formacidn del profesionista de hoy es imprescindible contar con sélidos conocimientos que
le permitan comprender y actuar sobre su entorno econdmico. El curso de microeconomia l, es
de particular importancia en el plan de estudio ya que dota al estudiante, de las herramientas
analiticas para la mejor comprensién de la conducta de los agentes econémicos y de los
mercados. El contenido del curso de microeconomia | aborda los conceptos basicos de
economia, la oferta, la demanda vy el mercado, la elasticidad de la oferta y la demanda, la
conducta del consumidor, la produccién y la organizacién de la empresa, la produccién y los
costos, y los mercados y la competencia. Este curso sienta las bases para abordar la materia de
Economia 2.

OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer al alumno la teoria econémica y su aplicacién en el ambito de la microeconomia

OBJETIVOS PARTICULARES:

Nivel formativo:
Que el alumno sea capaz de entender a la Economia como la Ciencia de la eleccién, su impacto
en las familias y las empresas fundamentado en sus necesidades y preferencias.

Que el alumno identifique los conceptos basicos de la teoria Microecondmica.

Educativo:
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Que el alumno sea capaz de analizar las diferentes teorias econémicas y su aplicacién en el
ambito Microecondmico

Que el alumno adquiera la capacidad para el andlisis de la estructura de la empresa a partir del
comportamiento de los indices de produccion y costos asi como el impacto de la competencia y
la competitividad.

Informativo:

Que el estudiante identifique los conceptos basicos de la teoria Microeconémica a partir de la
investigacion en textos, revistas y documentos de corte econdémico.

VIl. CONTENIDO TEMATICO

Unidad I. Qué es la economia

Unidad Il. Conceptos Basicos, Introduccion a la Economia

Unidad Ill. La Oferta la Demanda y el Mercado

Unidad IV. Elasticidad de la Demanda y la Oferta

Unidad V. Conducta del consumidor

Unidad VI. La Produccion y la Organizacion de la Empresa
Unidad VII. La Produccién y los Costos

Unidad VIIl. Mercados y Competencia

e CONTENIDO DESARROLLADO:

Unidad | ¢{Qué es la economia?
1.1. Definicion de Economia
1.2. Evolucién de la Teoria Econémica
I.3. Microeconomia y Macroeconomia
1.4. Las grandes preguntas Econdmicas
¢Que, Como y Para Quien producir?
1.5. Factores productivos
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1.6. Sectores de la Economia

Objetivos de la unidad:
Estudio de la ciencia econdmica y su evolucion a partir del planteamiento del que, como y
para quien producir.

Bibliografia utilizada en esta unidad

Parking Michael. Microeconomia.

Fisher, Stanley, et. Al. Economia.

Frank, Robert H., Microeconomia y Conducta.
Gregory Paul, A., Fundamentos de Economia,
Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia.

Unidad Il Conceptos Basicos, Introduccion a la Economia
2.1 Escasez y eficiencia (Que, como y para quien producir)
2.2 Los tres tipos de organizacién econémica
2.2.1. La Economia de Mercado
2.2.2. La Economia Planificada
2.2.3. La Economia Mixta
2.3 Fronteras de posibilidades de produccion
2.4 Costo de oportunidad

Objetivos de la unidad:
Comprension de los conceptos de escasez y eficiencia aplicados en los distintos

sistemas economicos.

Bibliografia utilizada en esta unidad

Parkin Michael. Microeconomia.

Fisher, Stanley, et. al. Economia.

Frank, Robert H., Microeconomia y Conducta.
Gregory Paul, A., Fundamentos de Economia,
Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia.
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Unidad Il La Oferta la Demanda y el Mercado

3.1 La Oferta

3.2 Determinantes de la oferta

3.3 Funcion de oferta

3.4 Curvas de oferta y desplazamientos

3.5 La Demanda

3.6 Determinantes de la Demanda

3.7 Curvas de Demanda y Desplazamientos
3.8 El equilibrio del Mercado

3.9 Estructura del Mercado

Objetivos de la unidad:
Entender el mecanismo del mercado y su relacién con la asignacion de los recursos a

partir del sistema de precios.

Bibliografia utilizada en esta unidad

Parking Michael. Microeconomia.

Fisher, Stanley, et. Al. Economia.

Frank, Robert H., Microeconomia y Conducta.
Gregory Paul, A., Fundamentos de Economia.
Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia.

Unidad IV Elasticidad de la Demanda y la Oferta

4.1 Clasificacion de los bienes

4.2 Elasticidad de la Demanda

4.2.1. Demanda Elastica

4.2.2. Demanda Inelastica

4.2.3. Demanda Unitaria
4.3 Elasticidad Ingreso de la Demanda
4.4 Elasticidad Cruzada'de la Demanda
4.5 Elasticidad de la Oferta
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Objetivos de la unidad:

Interpretar la respuesta de la demanda y la oferta a partir de una variacion en el precio.

Bibliografia utilizada en esta unidad

Parking Michael. Microeconomia.

Stanley Fisher p.

Frank, Robert H. Microeconomia y Conducta.
Gregory Paul, A., Fundamentos de Economia.
Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia.

Unidad V Conducta del consumidor

5.1 La eleccion y la teoria de la Utilidad
5.2 La Utilidad Total y la Utilidad Marginal
5.3 La Demanda Individual y la Demanda de Mercado
5.4 Restriccion Presupuestaria y Recta de Balance
5.5 Curvas de Indiferencia
5.5.1. Efecto Renta y Efecto Sustituciéon

Objetivos de la unidad:

Analizar la conducta del consumidor a partir del concepto de utilidad.

Bibliografia utilizada en esta unidad

Parking Michael. Microeconomia.

Fisher, Stanley, et. Al. Economia.

Frank, Robert H., Microeconomia y Conducta.
Gregory Paul, A., Fundamentos de Economia.
Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia.

Unidad VI La Produccion y la Organizacion de la Empresa
6.1 Organizacion de la empresa

6.1.1. Las Empresas de Propiedad Individual
6.1.2. La Sociedad Colectiva
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6.1.3. La Sociedad An6nima
6.2 Producto Total, Medio y Marginal
6.3 Ley de Rendimientos Decrecientes
6.4 Economia a Escala

Objetivos de la unidad:

Conocer las diferentes formas y mecanismos organizativos de las empresas aplicando la
estrategia de las economias a escala.

Bibliografia utilizada en esta unidad

Stanley Fischer et. Al, Economia
Parking Michael, Microeconomia
Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia

Unidad VII La Produccion y los Costos

7.1 El Corto, Mediano y el Largo Plazo

7.2 Los Costos a corto plazo
7.2.1 Costo Fijo, Variable, Total, Medio y Marginal
7.2.2 Costos Medios

7.3 Los Costos largo plazo

7.4 La Eficiencia Econdmica

Objetivos de la unidad

Determinar la relacion entre la produccion y los costos a corto mediano y largo plazo,
asi como el impacto en los cambios tecnolégicos.

Bibliografia utilizada en esta unidad

Parking Michael. Microeconomia.

Fisher, Stanley, et. al. Economia.

Frank, Robert H., Microeconomia y Conducta.
Gregory Paul A., Fundamentos de Economia.
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Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia.
Unidad VIIl Mercados y Competencia

8.1 La Competencia Perfecta
8.2La Competencia Imperfecta

Objetivos de la unidad.
Establecer los rasgos distintivos entre la competencia perfecta e imperfecta.

Bibliografia utilizada en esta unidad.

Parking Michael.Microeconomia

Fisher, Stanley, et. al. Economia

Frank Robert H. Microeconomia y Conducta
Gregory Paul A. Fundamentos de Economia.
Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia

Viil. MODALIDAD DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE
Método de ensefianza-aprendizaje:

Dada la clasificacion de la materia como curso taller. Se desarrollara de manera interactiva,
donde los alumnos al conocer el programa haran investigacion previa del tema a tratar
promoviendo su participacién de manera paralela con la explicacion del profesor.

Se implementara un ejercicio donde el estudiante identifique la aplicacion en la practica de
los conceptos que se utilizan en cada una de las unidades.

Al término del curso el estudiante presentara como trabajo sobre el comportamiento de los
mercados de las actividades econémicas mas importantes en la region.

Técnicas de aprendizaje:

Analisis y comprension de conceptos
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Investigacion de temas a tratar
Elaboracion de ejercicios con los temas tratados

Actividades de aprendizaje:

Pre lectura

Analisis de textos

Discusion de temas por equipos
Trabajos de investigacion

Recursos didacticos utilizados:
Pizarrones para plumon, laptop, caion proyector, diapositivas, presentaciones power
point, Libros de Texto, Lectura de Publicaciones Especiales.

IX. BIBLIOGRAFIA BASICA

Parkin Michael, Microeconomia: Version para Latinoamérica, Pearson Educacion 2012, México
ISBN 6074429669, 9786074429664
Samuelson Paul, Microeconomia con aplicaciones a Latinoamérica Mc. GrawHill 2010, México.
ISBN 6071503353, 9786071503350

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Mankiw, Gregory, Principios de economia, Cengage Learning Editores, 2012
6074818096, 9786074818093

Krugman, Paul, Fundamentos de economia, Reverte, 2008

ISBN 8429126333,9788429126334

Donald Marron, 50 Teorias Econdmicas: Sugerentes y desafiantes, Blume (Naturart) 2013,
México. ISBN 8498015308, 9788498015300

Frank, Robert H., Microeconomia y Conducta Ed. Mc Graw Hill, 1994, México,
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Gregory Paul, A., Fundamentos de Economia, 2aED. Mc. Graw Hill, 1990, Mexico,

Samuelson Paul & Nordhaus William, Economia, Ed, Mc Graw Hill, 1992, Madrid.

Fisher Stanley, et. al. Economia. Mc Graw Hill 1990 México,

Dorbusch, Stanley Fisher, Schmalensee Richard, Economia. Mc Graw Hill Interamericana, 1990.

Meéxico

X. PERFIL DEL PROFESOR.
Debera contar con grado académico de maestria o minimo de licenciatura, con suficientes
conocimientos, experiencia y practica profesional en el area correspondiente.

XI. CONOCIMIENTOS, APTITUDES, ACTITUDES, VALORES, CAPACIDADES Y HABILIDADES QUE
EL ALUMNO DEBE ADQUIRIR

El alumno debera desarrollar la habilidad de analisis y sintesis enfocado a la comprension de
lecturas de textos de investigacion, y la expresion verbal que le forme un juicio critico que lo
induzca a la resolucion de problemas y toma de decisiones en situaciones en las que pueda
ver implicado como profesionista.

XIl. CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL

El conocimiento y la aplicacion de la Economia dentro de su profesién permitiran al egresado
el entendimiento y la comprension de los hechos econémicos y su aplicacién en las distintas
ramas de actividad econdmica, otorgando una ventaja competitiva y una oportunidad para
ocupar una mejor posicion en el ambito laboral.

XIl. EVALUACION

1) ASPECTOS A EVALUAR

Participacion individual y por equipo, asistencia, puntualidad en clases, puntualidad en
la entrega de trabajos.
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2) MEDIOS DE EVALUACION
Se manejaran tres evaluaciones periodicas, preguntas al iniciar clase, dialogo e
interaccion profesor- alumno, trabajos de investigacion.

3) MOMENTOS DE EVALUACION
Las evaluaciones, participacion tareas y trabajo final suman cierto porcentaje para
llegar a la calificacion final.

4) PORCENTAIJE DE CADA UNO DE LOS CRITERIOS

La evaluacion del curso se llevara a cabo a partir de la siguiente distribucién.

e Examen 60%
e Participacion 10%
e Tareas 10%

e Trabajo final 20%

XIV. TIPO DE PRACTICAS

Se llevaran a cabo visitas guiadas con la finalidad que el estudiante conozca las caracteristicas y
comportamiento de la empresa regional y su insercién en los mercados.

XV. MAESTROS QUE IMPARTEN LA MATERIA

e Mtra. Adriana Guerrero Ocegueda.
e Mtro. Candelario Fernandez Agraz.
e Lic. Luis Antonio Uribe.

e Dr. Carlos Gauna Ruiz de Ledn.

e Mtro. Ricardo Jesus Ramirez Castillo.

XVI. PROFESORES PARTICIPANTES

Mtra. Ana Bertha Gomez Delgado.
Mtra. Adriana Guerrero Ocegueda.
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PROFESORES PARTICIPANTES:

CREACION DEL CURSO:

Mtra. Ana Bertha Gomez Delgado
Mtra. Adriana Guerrero Ocegueda.

MODIFICACION DEL CURSO:

Mtra., Ana Bertha Gomez Delgado
Mtra. Adriana Guerrero Ocegueda.

EVALUACION DEL CURSO:

Mtra. Ana Bertha Gomez Delgado
Mtra. Adriana Guerrero Ocegueda.
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Mtra. Adriana Guerrero Ocegueda Mtra. Miriam- rmen Vargas Aceves
Presidente de Academia Jefe de Departamento de Estudios
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