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2. PRESENTACION

Los medios informativos y los periodistas necesitan construir la agenda de los asuntos que consideran son de interés para
la opinién publica a fin de organizar la cobertura, procesamiento y edicion de las piezas informativas. Disefar su agenda
informativa es plasmar desde ahi, en los temas y personajes seleccionados, su propia vision de los procesos politicos,
sociales, culturales y econdmicos; es decir, su politica o linea editorial.

En un contexto de transformaciones constantes en el campo del periodismo, resulta fundamental formar profesionistas
criticos y analiticos, capaces de planificar, disefiar, organizar, supervisar, aplicar, modificar y renovar la agenda
informativa individual, de una seccion o de un medio informativo, con una vision periodistica socialmente comprometida.

3. UNIDAD DE COMPETENCIA

Planifica, disefia, organiza, aplica, supervisa y renueva la agenda informativa de una empresa o institucion periodistica.

4. ATRIBUTOS O SABERES

Saberes Contenidos
La Agenda Setting, factores de interés periodistico, sociologia
Teori de la produccion de mensajes, estrategias informativas y
edricos . -
fuentes de informacion.
Planificar las tareas informativas a corto, mediano y largo plazo
Practicos base en un conjunto de temas y asuntos previstos, en distintos
escenarios informativos.
Plasmar en la agenda informativa la veracidad periodistica, la
Formativos pluralidad, la ino!e_pendencia editorial, el derecho a la informacio
valores democréticos, la defensa de la naturaleza y el comprom
la responsabilidad social, entre otros.
Metodol6gicos Aprender a planificar una agenda informativa.

1. CONTENIDO TEORICO PRACTICO

Contenido teérico practico

Temas Subtemas

La Agenda Informativas Mediatica. 1. Andlisis de las distintas agendas

informativas mediaticas.

2. Elementos de la agenda informativa.

3. Definicion de la agenda informativa de los
medios

4. La Agenda Setting y la opinién publica.

5. Laagenda invisible para los medios.

6. Laweby laagenda informativa.




Contenido teérico practico

El proceso de la produccion noticiosa.

Las 5 fases de la produccion informativa
mediatica.

La planificacién informativa y su relevancia.
Criterios editoriales de la produccion
noticiosa.

El sistema politico y las fuentes
informativas.

Las fuentes periodisticas y la agenda.
Factores que inciden en la produccion
noticiosa.

Planificacion de la agenda informativa.

o=

Tipos de informacion periodistica.
Organizacion del trabajo de los reporteros.
Perfil del jefe de informacién o editor.
Escenarios del quehacer periodistico.
Experiencias en el disefio de agendas
informativas.

Las estrategias informativas.

Definicion de las estrategias informativas.
Andlisis de las estrategias informativas que
se aplican en los medios.

Disefio de agendas con base en las
estrategias informativas.

EVALUACION DE DESEMPENO

7.Evidencias de aprendizaje

8.Criterios de desempeiio
profesional

9.Campo de
aplicacion

10. CALIFICACION

Unidad de competencia

11. ACREDITACION
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