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2. PRESENTACION

Esta materia tedrico-practica tiene la finalidad de exponer y poner discusidn
diversos proyectos y acciones que, con una perspectiva comunicativa,
actualmente se estan desarrollando en materia de educacion para los

medios, alfabetizacidon mediatica y comunicacion alternativa.

El centro del curso estara puesto en la manera en que los estudiantes podran
implementar sus propios proyectos de intervencién educomunicativa. La
intencion sera que éstos pongan en practica el sentido de la comunicacion
publica y, en consecuencia, puedan propiciar que -a través de proyectos de
intervencion- se construyan herramientas didacticas para que las personas
tomen posesidn del espacio publico y se conviertan, asi, en actores de sus

propios procesos educativos.

Ahi reside el sustrato de la comunicacion alternativa, la cual se entiende
como un proceso que parte de la cultura y las necesidades de los grupos, y
gue su intenciéon ultima es transformar (desde ellos y a través de ellos) las
caracteristicas de la comunicacion dominante. Los flujos de comunicacién, en
consecuencia, se establecen sin polos definidos porque se da la misma

posibilidad ser emisor y/o receptor, audiencia y/o productor de contenidos.

Precisando, como establece Martin-Barbero (2003), que la comunicacion sera
alternativa en “la medida en que junto al lenguaje del medio se investiguen
los cédigos de percepcion y reconocimiento, los dispositivos de enunciacion
de lo popular, codigos y dispositivos en los que se materializan y expresan

confundidos ya la memoria popular y el imaginario del pueblo” (p. 88).

En este proceso es donde la practica y la accidén de la educacion formal cobra
sentido porque ésta se establece como un conjunto de aprendizajes que
tienen lugar fuera de los canones educativos tradicionales (la escuela, el

libro, etcétera) y que, en consecuencia, establecen nuevas formas de “ser y
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estar” frente a la construccién del conocimiento, se trata de un aprendizaje
continuo que se vuelve significado para los educandos porque las ensefanzas
se sitlan en sus contextos y en relacion a sus propios procesos de

significacidén y construccion de sentido.

De esta manera, los alumnos podran conjuntar las bases de la comunicacidn
alternativa (también conocida como popular) para generar inercias y
proyectos que busquen situar a la educacion mas que como una meta como
un punto de partida. Recuperando, con ello, los fundamentos de lo que en
un momento se considerd “el modelo latinoamericano de comunicacion” y
articular a través de éste las relaciones entre comunicacion publica,

educacioén y construccién de ciudadania.

3. UNIDAD DE COMPETENCIA
Al finalizar el curso, el alumno conocerd las principales posturas tedricas en
relacién a la comunicacion alternativa y a los alcances que tiene ésta para la

implementacién de estrategias pedagdgicas no formales.

A la par, el alumno reflexionara la importancia que la comunicacién
alternativa ha tenido en la construccién histérica de los estudios

latinoamericanos de educomunicacion.

Finalmente, este saber tedrico-practico serd el sustento que el alumno
emprendera para disefar e implementar sus propios proyectos de

intervencion educomunicativa.

4. SABERES

e Discernira e identificara los limites y potencialidades que la comunicacion

publica tienen en su relacion con los procesos de ensefianza y aprendizaje.
Saberes | e Realizara diversos ejercicios de intervencion educativa con un enfoque
practicos sustentado en la comunicacion alternativa.

e Analizara las diversas perspectivas teoricas que existen en torno a la educacion
alternativa o popular.

Saberes | e Conocera perspectivas tedricas que privilegien, alienten y posibiliten los usos

tedricos sociales y educativos de los medios y de las nuevas tecnologias.




Reflexionara el cambio que supone para el ecosistema comunicacional actual la
llegada y utilizacion de las tecnologias de la comunicacién y la informacion, en
préacticamente todos los ambitos.

Saberes
formativos

Entendera el valor que hoy tiene la comunicacion publica en la gestion,
intervencion e investigacion de los modelos educativos formales, no formales e
informales.

Comprendera no solo el rol del comunicador puiblico ante este fendmeno sino
las posibles acciones que éste puede emprender para generar estrategias de
alfabetizacion y gestion de informacion.

Promovera una cultura colaborativa y una inteligencia colectiva en torno a la
creacion de contenidos vinculados a la comunicacion educativa.

5. CONTENIDO TEORICO PRACTICO Temas y subtemas.

I.- Comunicacion alternativa o popular

De los medios a las mediaciones

Usos sociales de los medios

De receptores a emisores

De consumidores a ciudadanos

El derecho a la comunicacién

La comunicacion como alternativa para el cambio social

II.Educacidén no formal

e La educacién popular

Del modelo bancario a la educacidon dialdgica
La educacidon comunitaria

La educacion para el cambio social

De agentes sociales a agentes educativos

III.- Creando una propuesta de intervencidon educativa desde la comunicacion

alternativa

e Proyectos finales

=)

. ACCIONES

Investigaciones individuales y en equipo.

Exposicion de lecturas asignadas individualmente.

Ejercicios y actividades colaborativas en red (generacion de contenidos en wikis).
Participacion activa durante las sesiones.

Escritura de reportes de lectura y de exposicion de ejemplos.




ELEMENTOS PARA LA EVALUACION

7. Evidencias de aprendizaje

8. Criterios de desempefio

9. Campo de aplicacion

Lectura critica de | o
documentos del curso.
Realizacion de exposicion | e

de un tema asignado
individualmente. °
Colaboracion y
participacion en la
constitucion de los
contenidos del grupo. o

Elaboracion y entrega de
proyecto final.

Participacion activa en las
discusiones en clase
Entrega de trabajos en
tiempo y forma.
Exposicion de calidad de
algin  tema  asignado,
realizado en la plataforma
Prezi.com

El alumno sera capaz de
correlacionar los modelos
educativos para aplicarlos
a través de proyectos de
intervencion  construidos
desde la perspectiva de la
comunicacion publica.

Gestion de informacion y
contenidos educativos en
el espacio publico

Intervencion educativa
para la generacion de
competencias  mediaticas

mas criticas y creativas..

Generacion de contenidos
comunicativos a partir del
uso de nuevas tecnologias
de la comunicaciéon y la
informacion.

10.

CALIFICACION

e Trabajo colaborativo: 30%

e Entrega de ejercicios y actividades: 20%

e Proyecto final: 50%

TOTAL: 100%
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. ACREDITACION

Cumplir con el 80% de las asistencias
Obtener como minimo 60 de calificacion

12.
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Bibliografia complementaria
e Centro de Informacion sobre Medio/Materiales

El Centro de Informacion sobre Medio/Materiales (M/MC por su nombre en inglés) es
un recurso internacional para los profesionales que buscan muestras de los folletos,
posteres, videos y otros medios materiales producidos para promover la salud
publica. EI M/MC forma parte del Centro para Programas de Comunicacién de la
Universidad Johns Hopkins.

e La iniciativa de Comunicacion http://www.comminit.com/la/
La Iniciativa de Comunicacion de Latinoamérica apoya los procesos de desarrollo
de Latinoamérica en areas que van desde la salud sexual hasta la construccion de
la democracia.


http://www.jhuccp.org/mmc/index.php
http://www.alaic.net/cambio_social.html

