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aplicacion de métodos acertados.

OBJETIVOS

Conceptualizar al proceso lector a
partir de la documentacian,
analisis y reflexion desde distintos
enfogues.

lUnidad
1: Conceptualizacion del
nroceso lector

Aplicar las distintas técnicas y
dinamicas de promocion de la

lUnidad 2: Aplicacion de lectura para que, a fravés de estas
técnicas y dinamicas de herramientas, vincules con
promocion de la lectura efectividad las necesidades de

una poblacion objetivo y interés
par de la lectura.

Disefiar y operar un programa de
promacion de la lectura
considerando las caracteristicas
de la poblacion objetivo para su
difusién, a partir del analisis de
programas de promaocion de
lectura de diversos ambitos

Unidad 3: Promocion de la
lectura
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Competencia general: Disefiar y operar estrategias de promocion de |a lectura conforme a las
necesidades de una comunidad objetivo, mediante 1a reflexién en torno a las practicas lectoras y a la

CONTENIDO

Construccion de los conceptos:
Leer, lectura, lector y texto.

Clasificacion de tipologias de
textos escritos.

Identificacion y caracterizacion
del proceso lector.

Concepcion social de la lectura.
Conocimiento de técnicas y

dinamicas de promocion de la
lectura.

Aplicacion de diagnésticos de las
practicas sociales.

Aplicacion de las herramientas
de promaocian de la lectura.
Conceptualizacion social del

término “promaocion de la lectura™.

Caracteristicas de |a promocian
de la lectura.

Ambitos de 1a promocion de la
lectura.

Analisis de planes, programas y
legislacion de la lectura.
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